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musique, L'écoute des chansons et variétés est sur-
teut le fait des jeunes de 15-19 ans (57 % -— 4 com-
parer aux 4 % d'écoute recueillis par la grande
musique...). des éléves et étudiants (47 %), des em-
ployés et ouvriers (33 %), La grande musigue atiire
surtout les cadres moyens et supérieurs, les indus-
triels et gros commergants, les habitants de la ré-
gion parisienne. et les personnes qui ont au moins
le baccalauréat (13 4 [5 % d’écoute pour chacune
de ces catégories). Enfin, les plus nombreux, pro-
portionnellement, 4 écouter la radio « un peu pour
tout » sont les femmes (43 %), en particulier celles
de moins de 60 ans qui n’ont pas d’activité profes-
sionnelle (47 %), les petits commergants et artisans
(46 75} et les habitants des villes moyennes (49 %).

L ides
31

L’émission télévisée de musique classique retient
«souvent» ou de «temps en temps» 22 % des
télespectateurs, ce gqui marque un recul d'un point
par rapport 4 1973, Le music-hall et les variétés,
tout en conservant un score élevé, voient leur
public régresser de 79 4 71 %, tandis que !"opéreite
passe de 35 4 27 %%, le ballet de 28 4 21 %o, et 'opéra
de 16 4 11 %. Ces reculs ne sont que les plus mar-
quants. En fait, presque t 25 les émissions télé-
visées — 4 part celles sur la littérature pour les-
queiles Bernard Pivot a visiblement réussi & créer
un public nouveau — régressent en pourcentage.
On peut penser qu'une certaine curiosité des dé-
buts de la télévision s'est émoussée. et gu'avec le
temps, les gens se sont spécialisés dans les émis-
sions pour lesquelles ils avaient le plus d’incli-
nation.

La ventilation des choix en fonction des dges et des
milieux donne des chiffres plus faciles 4 interpréter.
Les jeunes de 15 a4 24 ans, les éléves et étudiants,
les célibataires, de méme que les spectateurs appar-
tenant aux catégories socio-professionnelles mo-
destes marquent une prédilection particuli¢re pour
les concerts télévisés de musique pop, de folk, de
rock ou de jazz. Les téléspectateurs 4gés de plus de
soixante ans forment un public dont les préférences
tranchent nettemnent sur la moyenne générale :

Audience
Spectacle musical globale Personnes de
télévisé 60 ans et plus
% %
Musiguz classique 22 36
Ballets 21 38
QOperetie 27 51
Opéra 12 22
Pop - rock - folk - jazz 17 8

Ainsi donc, alors qu'etles représentent 24 % de la
population étudite, les personmes de soixante ans
et plus constituent 38 % des téléspectateurs pour ia
musique classique, 42 % pour les ballets, 44 %
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pour l'opérette, 45 % pour l'opéra et... 6 % pour le
rock-pop-folk-jazz.

Ajoutons que 38 % des cadres supérieurs et
membres des professions libérales regardent « sou-
vent » cu «de temps en temps » les spectacles de
musique classique, tout en &tant dans la moyenne
générale quand il s’agit de rock-pop-folk-jazz.
Quant aux personnes qui n'ont aucun dipléme ou
seulement le C.E.P., eiles sont 80 % 4 regarder
variétés et music-hall, et 34 % a regarder les opé-
rettes.

thzpasan, #cgumeal L
dans teut foyer i [a #lbisinn 24 toneeTt
d'enregis- wsoyvent ou de de musigLs
[rements [empEs BN 1Rmes o classique
de musique dEs TELrANSMISTINNS ad mons
classique de concerts de 1 ‘pis par an
musique Crassique
* = L
Sur 100 teléspectateurs de
chagque groupe
Ens | e e 41 22 g
Sexe . Hommes . ... . 12 18 8
Femmes . ...... .. 40 25 7
Age : 15a24ans .., . 4z 11 )
2543%ams. ..., 52 17 2]
a0asgans ... .. 4d 24 ]
SQ0ansetplus ... .. 2 36 4
Catégorie socio-| rssionnelle
» Apgriculteurs. ... .. e 27 8 5
« Petits commercants et artisans 43 20 7
s+ Gros commergants ef industr 73 28 27
« Cadres sup. etprof fib. ... .. 82 as 29
s Cadresmoyens..,...... . 72 23 18
» Emplayeés ... Lo . 0 17 7
« 0.0 etcontremaitres . . 41 19 g
+ OS5, manceuvres, pers de ser 29 13 3
« Eleves alstudants .. . 63 12 14
« Femmes inactives moins de
gQans ........... 45 23 [
» Inacifs de plus Je 6Cans . . . 20 37 3
w Autrasmachis . ... ......... 39 15 7
Tailie de 1'agglamération
¢ Communesrurales . ... 29 20 4
s Momnsde 20000hab ... .. 36 22 4
» 200004100000hat L, ... 40 21 6
s Plusde 100000 hab. ... .. . 44 23 8
» Agolomération parisianng ... 62 27 17
Dipl de fin dét
e Aucundipléme. . ......... 19 18 1
» Cerlif Et. Primaies , .. ...... 28 21 4
+ BrevetouCAP ... ... ..... 49 22 B
« Baccalaurgatetpius ........ 74 30 20

Les électrophones et chafnes hi-fi font désormais
partie intégrante de la vie culturelle 3 certaines
catégories sociales : 87 % des jeunes {15-19 ans),
81 %% des cadres supérieurs et men res des profes-
sions kibérales utilisent couramment ces appareils ;
a I'inverse, les utiiisateurs <~rnt peu nombreux
parmi ceux qui n'ont que Certificat d’études
primaires et parmi les agrt’ eurs. Auires nota-






jazz ont argmenté de moitié en huit ans, tandis que
fanfares et harmonies chutaient des trois quarts.

Le piano est {'insttument auquel on reste le plus
fidéle en prenant de I'ge : prés d'un pianiste ama-
teur assidu sur trois a entre quarante et cinquante-
neuf ans. Au-deld de soixante ans, et quel que soit
Iinstrument, faire de la musique en amateur de-
vient exceptionnel.

La fréquentation des spectacles musicaux
est massivement une pratique de groupe.

L’enquéte de 1981 introduit — par rapport 4 celle
de 1973 — une nouvelle et trés intéressanie ques-
tion au sujet de la fréquentation des spectacles.
La réponse est sans ambiguité : quel que soit le
type de spectacle, on s'y rend massivement en
groupe, avec des amis ou des parents. Ceux qui
« sortent » seuls représentent une toute petite mino-
rité, aux afentours de 10 % du public.

Le actacles les 3 courus
va s, folkdore, ruun...

Les spectacles de music-hall, variétés ou chanson-
niers, méme s’ils semblent marquer un léger f1é-
chissement par rapport 4 1973, arrivent en téte,
ainsi que les danses folkloriques : 11 % des inter-
viewés, dans chacun des deux cas, sont allés en voir
au moins un pendant les douze derniers mois.
L'ensemble pop, rock, folk, jazz les talonne de
pres ; avec 10 % de fréquentation en 1981 au lieu
de 6 % en 1973, il est en nette progression ; en
outre, il touche un public seffisamment fervent
- se déplacer en moyenne quatre fois par an,
alors que music-hall et variétés, par exemple, ne
font I'objet que de deux «sorties» par an. La
grande musique a un public presque aussi fervent,
mais il se limite 4 8 % de la population (7 % en
1973).

Les spectacles d'opéra et de ballets ne touchent
qu'un _ iblic trés limité : respectivenent 5% et
J % ; et ce public tend & diminuer. Pour I'opérette,
la régression est nette : 4 % de la population de plus
de plus de quii  ans, en 1973, était allée au moins
une fois 4 un spectacle de ce type dans ['année ;
en 1981, le pourcentage cst- i 2 %. D'autre
part, le public de apérette se dérange moins sou-
vent en 1981 que huit ans plus t6t : le rythme an-
nuel moyen de fréquentation est passé de 3 spec-
tacles 4 1,5.

Le
\

St I'on prend & part le public jeune, on constate
certaines différences par rapport & ces caractéris-
tiques d’ensemble. La plus marquante concerne
les concerts de musique pop, rock, folk, jazz:
27 % des jeunes de quinze 4 vingt-quatre ans sont
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allés au moins une fois & 'un d'eux pendant les
douze mois qui ont précédé 'enquéte, alors que le
pourcentage pour l'ensemble de la population,
eux compris, est, rappelons-le, de 10 %. Les jeunes
constituent ainsi 56 % de la client2le totale de ce
type de spectacles. Pour le music-hall et les varié-
tés, les jeunes ont un taux de fréquentation 1ége-
rement plus élevé que I'ensemble de la population :
13 %. Iis sont également un peu plus nombreux
que les adultes (11 % au lieu de 7 %} a se rendre
d des spectacles dans le cadre d’un festival. En
ce qui concerne la grande musique et la danse fol-
klorique, la participation est au contraire 4 peu
prés identique chez jeunes et adultes.

Qui sont les gros consommateurs
de spectaclies musicaux ?

Ceux et celies qui fréquentent les salles de spec-
tacle dans ce domaine, quel que soit le type de
spectacle, opérette mise a4 part, ont toujours un
peu le méme profii socio-démographique. Ce sont
plus particuliérement des citadins {(souvent m&me
des habitants de 'agglomération parisienne), des
cadres moyens ou supérieurs, des industriels et de
gros commergants, des membres des professions
libérales. des employés, ainsi que les conjoints des
uns et des autres.

On trouve également parmi eux une proportion
plus forte que la moyenne de bacheliers et de di-
pldmés de I'enseignement supérieur.

Rien d’étonnant, dans ces conditions, & ce qu'ils
se révélent &tre possesseurs et lecteurs d’un nombre
de livres nettement plus élevé que Ia moyenne.
Moins prévisible et plus amusante est la corréla-
tion avec le chant : le public des salles de spec-
tacle, celui qui aime assez la musique pour se
déplacer et payer le prix d'un billet, est aussi un
public qui aime chanter. Seul chez lui, en famille,
en voiture, au travail... Et les plus « chanteurs»
de tous se révélent €tre... ceux qui fréquentent les
concerts de pop-folk-rock-jazz : ils sont en effet
63 % 4 chanter, alors que la moyenne générale
{en ce qui concerne ce public spécifique des spec-
tacles musicaux en salle) est de 43 %,

Ce dernier compte €égaleme: une proportion beau-
coup plus élevée que la moyenne de personnes qui
ont elles-m&mes une pratique artistique amateur.
Et, dans ce cas aussi, on découvre que le public
des concerts de pop-rock-folk-jazz arrive en téte.
16 % de ce public a, par exemple, une pratique
amateur de {a musique ou du chant en groupe,
alors que la moyenne nationale est de 5 %. Le
public des concerts classiques affiche, quant & lui,
un pourcentage de 13 %, celui des ballets : 12 %,
celui du music-hall ef des variétés : 6 %, de méme
que celui de Fopéra,

Les amateurs de spectacles de pop, rock, folk et
iazz se révélent ainsi 'une des catégories les plus
actives et les plus vivantes que compte le vaste
monde des amis de ia musique.

- PAMS
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