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QUESTIONS 
                DE CULTURE

La collection « Questions de culture » publie les résultats de travaux d’études et de 
recherche conduits ou réalisés par le Département des études, de la prospective 
et des statistiques dans les domaines de la sociologie et de l’économie de la culture.  
Ouvrages thématiques de référence sur les questions de l’emploi et des professions 
culturelles, des usages et pratiques, de l’économie et du droit de la culture, les textes 
publiés dans cette collection rendent compte d’une connaissance des phénomènes 
contemporains de la culture et fournissent des outils pour penser leur évolution. 
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